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说明、目录、图表目录

    广义的玩具泛指一切可以用来玩的物品或器具，人们通过玩玩具可以获得一定程度的满足

感。随着玩具产业的发展和人们观念的改变，面向成年人的玩具也越来越多。

    改革开放以来，由于中国劳动力成本较低、引进外资优惠政策等因素，我国玩具行业突飞

猛进，20 世纪90 年代中国已成为世界最大的玩具生产国。

    2013年全球玩具市场规模达到853亿美元，较2012 年增长1.4%；2014年全球玩具市场规模达

到860亿美元，较2013年增长0.8%。

2007-2014年全球玩具市场规模走势图

资料来源：Toy Association、博思数据中心整理

    从全球玩具市场分布来看，近年来玩具消费从成熟的欧美地区逐渐延伸至新兴市场，亚洲

、南美、澳洲等地玩具消费增长迅速。2014年，北美地区、亚洲和西欧的玩具消费最多，三

个地区销售额基本持平，销售额占全球销售总额比例分别为25.8%、24.5% 及23.9%。

2014年全球玩具市场区域分布格局

资料来源：Toy Association、博思数据中心整理

    因劳动力价格、资源条件等优势，全球玩具生产制造中心由欧美国家逐渐转移到发展中国

家。经过多年的发展，中国、泰国、印度、越南、墨西哥等发展中国家逐渐成为主要的玩具

出口国。

    博思数据发布的《2015-2020年中国玩具行业市场分析及投资策略研究报告》共十四章。首

先介绍了玩具产业相关概念以及行业发展环境，接着分析了中国玩具行业规模及消费需求，

然后对中国玩具行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国玩具行业面临的机遇及

趋势预测。您若想对中国玩具行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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    一、销售情况

    2014年1-12月，玩具行业产销率96.6%，较2013年同期下降0.7个百分点；累计出口交货

值911.3亿元，累计同比增长8.6%。

    12月当月，玩具行业产销率96.4%，较2013年同期下降0.9个百分点；出口交货值82.4亿元，

同比增长13.2%。

    二、经济效益

    2014年1-12月玩具行业主营业务收入1964.9亿元，累计同比增长12.2%；利润总额98.1亿元，

累计同比增长12.4%；税金总额52.5亿元，累计同比增长12.7%。
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2010-2014年中国玩具行业销售收入情况
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2014年我国玩具行业利润情况
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5.1.1 我国玩具市场产品的发展特点�67

    一、国内玩具企业众多，区域产业集群现象明显

    中国现有玩具生产企业数千家，已形成了一个重要的产业群体。玩具制造业地区集中程度

较高，主要集中在广东、江苏、山东、浙江、上海等改革开放较早和经济发达的沿海地区。

这些省市历来是中国玩具最重要的生产和出口基地，占中国玩具年销售额的90%以上。在产

品类别方面，广东以电动和塑料玩具为主；江苏、上海以毛绒玩具为主；浙江以木制玩具为

主，形成较为明显的产业集群效应。其中，广东省是中国最大的玩具生产和出口地区。

    二、产品以出口为主，内销市场占比小

2005-2014年国内玩具出口及占产出比重（亿美元，%）

 

资料来源：中国海关 博思数据中心整理

    中国现有玩具生产企业85%以上为出口企业，产品以外销为主，玩具出口额约占中国玩具产

出的50%。金融危机后，玩具内销比例有所上升，但是外销依然占据了重要地位。目前，全

球范围内的玩具种类高达15万种，而国内市场玩具种类约为3万多种，主要包括：布和毛绒玩

具、塑胶玩具、电子玩具、模型玩具、益智玩具等，大部分以中低档产品为主，高档次的玩

具还未成为消费主流，玩具品种较为单一。
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